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Unsere Motivation

Berliner Jeitung Anmelden

Nach Biirgerprotesten: CDU-Senatorin dndert die Politik im Berliner
Wald

GroRere Abholzungen im Grunewald hatten fiir Arger gesorgt. Auch deshalb verfiigt Umweltsenatorin Manja
Schreiner: Die Holzernte wird auf ein Minimum reduziert.

9 Jens Blankennagel

04.04.2024 | 18:19 Uhr




Peter Wohlleben,
Forster und Autor

Kein gutes Kommunikationsklima:
» Angst und Sorge um unsere Walder

» Offentlicher Diskurs ist emotional statt

faktenbasiert

» Unsere Branche wird nicht ausreichend (positiv)
wahrgenommen oder auch bewusst ins schlechte

Licht gestellt.
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MAGAZINE

Holzbau im groflen Stil schadigt die Natur — wir
sollten davon absehen, den Wald zu opfern
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UnserWald: Vom Klimaschitzer:
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HOLZVERBRAUCH

von Katharina Schmitz Unser Hunger nach Holz entwaldet den Planeten
29.11.2021, 13:05 = 2 Min. MERKEN 03. April 2024, 10:19 Uhr

Ob zum Bauen, zum Heizen oder fiir Verpackungen: Holz gilt als nachhaltiger, klimavertraglicher Rohstoff und
Helfen Holzhduser wirklich gegen den Klimawandel? Nein, meint wird deshalb immer beliebter. Unser Hunger nach immer mehr Holz iiberfordert aber offenbar die Walder
Katharina Schmitz — und pléidiert deshalb fiir einen anderen Weg unseres Planeten. Eine Studie der Universitat Kassel und der Umweltschutzorganisation WWF belegt jetzt, dass

) der weltweite Holzverbrauch die nachhaltige Erntemenge deutlich Gbersteigt. Und die Deutschen verbrauchen
in der Bauwende ganz besonders viel Holz.
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Unsere Mission

Wir Gberzeugen Politik und Gesellschaft davon,
dass die Holzverwendung und eine aktive Waldbewirtschaftung
einen maRgeblichen Beitrag zum Schutz des Klimas leisten.
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Wir sorgen dafiir, dass unsere Unternehmen und
die Verbraucher klimafreundlicher handein.

Wir unterstitzen den Umbau zu klimastabileren
Waldern und setzen uns dafiir ein, Holz effektiver zu
verwenden.
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Unsere Botschaften

Kernargument #1

... hilft Emissionen zu senken.

HOLZ RETTET KLIMA

DENN HOLZ, ...

Kernargument #2

...wachstnach

Sub-Botschaft #1.1
Holz halt Kohlenstoff Gber die Nutzungsdauer des
Produkts gespeichert

Sub-Botschaft #1.2
Holz eignet sich hervorragend fir eine
Kreislaufwirtschaft

Sub-Botschaft #1.3
Holz ersetzt fossile Rohstoffe und
emissionsintensive Materialien

Sub-Botschaft #2.1
In Deutschland wachst mehr
nach, als genutzt wird

Sub-Botschaft #2.2
Die Waldbewirtschaftung in
Deutschland ist Vorbild fiir andere Lander

Sub-Botschaft #2.3
Waldflache und Biodiversitat in
Deutschland steigen
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Kernargument #3

... istdie zukunftsfahige
Alternative

Sub-Botschaft #3.1
Holz-Produkte ermdglichen
nachhaltigen Konsum

Sub-Botschaft #3.2
Holz-Produkte steigern das Wohlbefinden
und wirken ausgleichend

Sub-Botschaft #3.3
Holz ist erneuerbare Energie



Entstanden ist Holz rettet Klima als
Initiative der Mitgliedsverbande im
Deutschen Holzwirtschaftsrat.

Der Deutsche Holzwirtschaftsrat
(DHWR) vertritt die Interessen der
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3 DHWR gesamten Wertschopfungskette Holz,
Z Deutscher Holzwirtschaftsrat bestehend aus Holzindustrie,
o 1000 Handwerk sowie Holzhandel und
2 Zulieferer.
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Tragerverbande und Mitglieder im Deutschen Holzwirtschaftsrat

BDF

Bundesverband Deutscher
Fertigbau
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Gesamtverband Deutscher
Holzhandel
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DeutscherMas:
Blockhau band

Weitere Tragerverbande
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Holztransportgewerbes
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und Holzindustrie
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DeutscherHolzfertigbau-
Verband
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Uberwachungsge meinschaft
Konstruktionsvollholz

SGH FVH

DFWR

Deutscher
Fors twirt schaft srat

Européische Studiengemeinschaft
Holzschwelenoberbau

MassivHolz | Das Konstruktlonsvaliholz I
. von MH®-MassivHolz

" vdnr
Verband derDeutschen Verband Démmstoffe aus
Parkettindust rie nachwachsenden Rohstoffen

Nagelplat tenprodukte und
Interessenverband Nagelplatten

Seit dem Start sind noch
weitere Verbande
dazugekommen, die als
Multiplikatoren in die

Branche wirken, und die
ganze Vielfalt der Produkte
vertreten, die man aus dem
Material Holz machen kann.

holzbau
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Studiengemeins chaft
Holzleimbau


https://d-h-v.de/
https://www.depv.de/

Partnerunternehmen

STAATSFORSTEN

Nachhaltig Wirtschaften.
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HOLZ IN NEUER DIMENSION

Hochschule fiir Forstwirtschaft
Rottenburg

Hechschule filr Angewandte Wissenschafien
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AuBerdem sind wir
zahlreichen Partner-
Unternehmen dankbar, die
sich in besonderem Maf3e

der Initiative verpflichtet
fuhlen und beispielgebend
unsere Botschaften in die
Offentlichkeit tragen.



Prof. Schellnhuber

»ES geht um nichts anderes als die
Lebensgrundlage unserer Zivilisation.
Da spielt das Holz die ganz
entscheidende Rolle.”

- Prof. Hans Joachim Schellnhuber

Bilder: Ausserhofer



Andreas Wellinger

,Holz ist nicht nur ein Element was
mir SpaR macht, sondern auch Teil
meiner Sportart.”

- Andreas Wellinger, Deutscher Skispringer und
Olympiasieger

Oberes Bild: Ulrich Wagner
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Flachendeckende
Verbreitung




HGE'Z

Warum Partner werden? RETTET

Beitrag zum
Klimaschutz

Mit Ihrer Partnerschaft unterstitzen Sie
aktiv den nachhaltigen Einsatz von Holz
und tragen dazu bei, die Klimaziele zu
erreichen. Gemeinsam setzen wir ein
starkes Zeichen fiir die Zukunft und
Umwelt!

Individuell anpassbare
Marketing-Materialien

Mit lhrem Beitritt zur Initiative
erhalten sie eine professionell
vorbereitete Initiative, die stetig
weiterentwickelt wird. Nutzen Sie
unsere Materialien und machen Sie
die Initiative zu Ihrer eigenen!
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Teil einer branchenweiten
Initiative

Die Initiative verbindet die Sektoren
der Holz— und Forstwirtschaft und
schafft einen starken,
branchenubergreifenden Auftritt.
Seien Sie dabei, wo Zukunftsthemen
gestaltet werden!



Inhalte Partnerpaket




Zeigen Sie sich als
Partner der Initiative

HOLZ
... beim Einsatz der Werbemittel
RETTET
... auf der eignen Unternehmenswebsite KI-I I MA
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Jetzt mehr erfahren:

holz-rettet-klima.de

... auf den Social-Media-Kanalen lhres
Unternehmens

COMPANY NAMI




de.'z

RETTET
KLIMA

1md bindﬁt
11 CO2

Zielsetzung

* Das Videoangebot soll Partnerunternehmen die Maoglichkeit geben, ihre Geschichte
zu , Holz rettet Klima“ zu erzahlen

e Dazu wird aus bestehendem Videomaterial sowie ggf. zusatzlichem Material der
Unternehmen ein kurzer Film mit Unternehmens-Branding zur Verfligung gestellt

Produktion

* Bildmaterial wird ggf. von den Unternehmen geliefert und um Bildmaterial
erganzt, das bereits im Rahmen der Initiative gedreht wurde (z.B. Imagefilm)

 Unternehmensvertreter konnen selbst gedrehte Statements einsenden, die dann
in das Video eingebunden werden.



Einbindung Andi Wellinger

* I[n jedem Video tritt Andi Wellinger als Botschafter von
“Holz rettet Klima" auf. Dabei nennt er das
Unternehmen im Video

Veroffentlichung der Videos

* Die Videos werden den Unternehmen nach
Fertigstellung zur freien Verwendung auf Ihren Social-
Media-Kanalen zur Verfugung gestellt.

* Die Videos sind dabei mit eigenem Unternehmenslogo
gebrandet







Beitrittstabelle

Paket (in Abhangigkeit

vom Umsatz)

Mindestbeitrag
(jahrlich)

Mindestbeitrag
(monatlich)

Klein
(Unter 50 Mitarbeitenden,
unter 10 Millionen Umsatz)

Mittel
(ab 50 Mitarbeitende, 10

Millionen Umsatz)

Grof3
(ab 250 Mitarbeitende, 50
Millionen Umsatz)

3.600

7.200

10.800

300

600

900
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